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Үнпарақ (листовка) біріккен PR мәтіндерінің түрі ретінде. Этикалық аспект.

	PR-да мәтін ретінде парақтар да маңызды орын алады. Бұл жерде маңыздысы – адалдық, ашықтық және құрметті қоса алғанда, PR мамандарына басшылық ететін негізгі этикалық принциптерді анықтау.
	Парақшаларға арналған ақпарат көздері: деректердің дәлдігі мен сенімділігін қамтамасыз ететін ақпарат көздерін таңдау және пайдалану кезінде этикалық ойларды ескеріңіз.
	Қоғамдық коммуникациялар: манипуляция мен бұрмалауды болдырмай, жұртшылықпен ашық және шынайы қарым-қатынасты қамтамасыз ету үшін жауапкершілікті анықтаңыз.
	Мүдделер қақтығыстары: мүдделер қақтығысын басқару әдістерін және осындай қақтығыстарды шынайы ашу жауапкершілігін талқылаңыз.
	Құпиялылық: ақпараттың құпиялылығын сақтаудың маңыздылығын түсіндіріңіз, әсіресе клиенттермен немесе құпия деректермен жұмыс істегенде.
	Беделге қатысты алаңдаушылық: Брендтің немесе тұлғаның имиджіне әсер етуі мүмкін ақпаратты тарату жауапкершілігін қоса алғанда, PR-дың беделге этикалық салдарын қарастырыңыз.

Тапсырмалар:

1. Заңдарды сақтау: PR мамандарының байланыс пен жарнамаға қатысты заңдар мен ережелерді сақтау жауапкершілігін атап өтіңіз.

2. Дағдарыстарды басқару: шынайы есеп беруді және ынтымақтастықты қоса алғанда, дағдарысты басқару процесін басшылыққа алатын этикалық принциптерді сипаттаңыз.

3. Салдар үшін жауапкершілік: PR мамандарының өз әрекеттерінің салдары мен коммуникацияларының қоғамға әсері үшін жауапкершілігін талқылаңыз.

4. Оқыту және дамыту: PR мамандығында жоғары этикалық стандарттарды сақтау үшін үздіксіз оқыту мен дамытудың маңыздылығын атап өтіңіз.
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